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1. Fascia 1 (Redditi da CHF/EUR 0,00 a CHF/EUR
120.000,00): CHF/EUR 2.975,00
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Il Corso di Laurea Magistrale (Master’s Degree) in Fashion & Design sviluppa ulteriormente le
capacita tecniche dello studente accompagnandole a nuove conoscenze di tipo manageriale
che gli consentiranno di ampliare il proprio campo operativo aziendale nel campo del design.
Al completamento del Corso di Laurea Magistrale (Master’'s Degree) in Fashion & Design lo
studente avra approfondito le proprie conoscenze e avra ulteriormente sviluppato le proprie
capacita tecniche, oltre ad aver acquisito competenze specialistiche a carattere manageriale.
Il superamento del presente corso di Laurea prevede il conseguimento di 120 ECTS.
Il Corso di Laurea Magistrale (Master’'s Degree) in Fashion & Design offre diverse possibilita di
impiego nel mondo del lavoro. Di seguito un esempio di alcuni dei possibili sbocchi
occupazionali:

e Sviluppatore di Prodotto

e Merchandising Manager

e Corporate Strategy Advisor

06/11/2023
Per accedere al Corso di Laurea occorre essere in possesso di una Laurea Triennale
(Bachelor’'s Degree) o di altro titolo di studio conseguito all’estero, riconosciuto idoneo. Il
riconoscimento dell'idoneita dei titoli di studio conseguiti all'estero ai soli fini dell'ammissione
a corsi di studio & deliberato dall'UniCampus HETG, nel rispetto degli accordi internazionali

vigenti.
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Possono iscriversi i candidati in possesso di Laurea Triennale o Laurea Specialistica, Magistrale
o Vecchio Ordinamento. In difetto dei titoli di studio richiesti, & possibile |'ammissione su
dossier, sulla base di una valutazione dei titoli di studio conseguiti e dell’esperienza acquisita,

nonché delle competenze sviluppate nel quadro dell‘attivita professionale (Procedura V.A.E.)

La prova finale consiste nella stesura di un elaborato scritto, cioé di una Tesi di Laurea,

compilativa o sperimentale, da concordare con un Docente del Corso di Laurea e da
consegnare entro i tempi stabiliti.

Periodicamente, lo studente inviera al Docente i capitoli della propria Tesi, o parti essi, per
I'approvazione o per apportare le necessarie modifiche, strutturali e di contenuti, come
ritenute piu pertinenti da parte del Docente.

Una volta completato, l’'elaborato verra inviato dal Docente in Segreteria con la sua
approvazione. Successivamente il Docente comunichera simultaneamente alla Segreteria e

allo studente il voto finale di Laurea.
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La modalita di svolgimento della prova finale, ossia la difesa della Tesi di Laurea, possono

attuarsi in due diverse modalita:

1. In presenza, il giorno della Proclamazione di Laurea, prima della Proclamazione
stessa;
2. Online, secondo un calendario che sara comunicato allo studente (successivamente

lo studente presenziera alla Cerimonia di Proclamazione di Laurea).

Compatibilmente con le necessita organizzative dell’UniCampus HETG, lo studente potra
comunicare la propria preferenza tra le due modalita. La Segreteria provvedera a confermare

o meno la modalita di svolgimento della prova finale scelta dallo studente.

La calendarizzazione e la definizione delle modalita delle attivita formative del Corso di Studi
avverranno di comune accordo tra lo studente e il suo Assistente Didattico Amministrativo.
Una volta stilato il calendario delle attivita formative questo verra inviato in Segreteria.

E facoltad dell’Assistente Didattico Amministrativo variare il calendario in base a necessita

organizzative impreviste.
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La calendarizzazione degli esami di profitto, da svolgersi online, & fissata dal Docente e
comunicata allo studente.
In caso di necessita organizzative impreviste & facolta del Docente modificare la data e I'ora

dello svolgimento dell’esame di profitto.

Vi sono almeno due Sessioni di Laurea (sessioni della prova finale) durante un anno solare,
una per ogni semestre accademico. Eventuali Sessioni straordinarie verranno comunicate per
tempo allo studente.

Sara premura della Segreteria comunicare data, ora e indirizzo del luogo in cui si terra la
Sessione di Laurea.

Qualora, per cause di forze maggiore, dovessero esserci delle modifiche riguardo la data,
I'orario e il luogo in cui si terra la Sessione di Laurea tali modifiche saranno tempestivamente

comunicate allo studente tramite la Segreteria.
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L'UniCampus HETG fornira un’infrastruttura tecnologica denominata “Piattaforma Didattica”
per lo svolgimento delle attivita formative e per gli esami di profitto.

Tale Piattaforma Didattica consiste in un account personale contenente diversi software
specifici per lo svolgimento delle attivita didattiche, compresa una casella di posta elettronica
e spazio web per l'archiviazione dei dati.

Come da norme di Segreteria lo studente & tenuto ad utilizzare tale account personale
esclusivamente per i propri fini formativi ed & responsabile in via esclusiva per qualsiasi
attivita contra legem perpetrata attraverso |'utilizzo del proprio account.

Lo studente ha l'obbligo e la responsabilita di conservare le credenziali di accesso al proprio
account che gli verranno fornite e avra altresi I'obbligo di impedire che terze parti, al di fuori

della propria persona, utilizzino tali credenziali.
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L'UniCampus HETG fornira un  “Assistente Didattico = Amministrativo” all’atto
dellimmatricolazione dello studente, fornendo a quest’ultimo i contatti necessari. L'Assistente
Didattico Amministrativo avra il compito di assistere lo studente nella propria relazione con
I'UniCampus HETG, orientandolo e consigliandolo riguardo calendarizzazioni varie (ivi
compresa quella riguardante gli esami di profitto) e assistendolo nei rapporti amministrativi

con |'Istituzione.

Qualora lo studente necessitasse di un’assistenza specialistica per le sue attivita formative e
sua facolta richiedere un Tutor Personale secondo le modalita e i costi che gli verranno
comunicati.

Il Tutor Personale dedichera allo studente un totale di millecinquecento ore, distribuite
secondo le varie necessita formative dello studente nei vari momenti del percorso formativo di

quest’ultimo.

I dati di ingresso, di percorso e di uscita saranno gestiti interamente dalla Segreteria secondo

le norme attualmente in vigore nel Canton Ginevra, nella Confederazione Elvetica e

nell’Unione Europea.

Le informazioni riguardanti il trattamento dei dati personali sono disponibili sul portale web
dell’'UniCampus HETG
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PIANO DI STUDI LAUREA MAGISTRALE (MASTER'S DEGREE) IN

“"FASHION & DESIGN”

PRIMO ANNO

SETTORE - SSD INSEGNAMENTO S
INSEGNAMENTO

SECS-P/08 1l uxury Management 10

SECS-P/08 2International Marketing 10

ICAR/13 2L aboratorio Virtuale Avanzato di Maglieria

ICAR/13 2Laboratorio Virtuale Avanzato di Ornamento

SPS/08 “Sociologia della Comunicazione

M-DEA/01 4Antropologia Culturale 10

SECONDO ANNO

SETTORE - SSD INSEGNAMENTO INSEGEI:::I‘SIIENTO
SECS-P/10 lFondamenti di Organizzazione 8
L-ART/05 2| aboratorio Virtuale Avanzato di Drappeggio 6
ICAR/13 2l aboratorio Virtuale Avanzato di Taglio & 6

Cucito
SECS-P/08 1Corporate Strategy 8
SECS-P/08 !Economia e Gestione delle Imprese 10
M-FIL/05 3Semiotica dei Media 8

Prova finale 14

Legenda: 1. Attivita di Base; 2. Attivita Caratterizzanti; 3. Attivita Affini; 4. Altre attivita
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PRODUCTION MANAGEMENT

SSD: SECS-P/08 ECTS: 10

Questo corso enfatizza i concetti e le pratiche di gestione della

produzione e delle operazioni nelle organizzazioni aziendali
contemporanee. Questo corso fornisce un'introduzione al settore
Obiettivi Formativi della produzione e della gestione delle operazioni. E progettato per
mettere in evidenza le tecniche e le pratiche che possono
migliorare la qualita dell'organizzazione aziendale e la sua

produttivita.

Comprendere i concetti e le teorie di base della gestione della
produzione. Comprendere le varie situazioni nella gestione delle
o operazioni. Anticipare i problemi potrebbero sorgere nei processi
Competenze Acquisite o . ) o )
produttivi e operativi. Ampliare la conoscenza individuale dei
principi di gestione delle operazioni. Applicare i concetti di gestione

delle operazioni.

1. Introduzione al Production Management

2. Pianificazione della capacita produttiva

3. Selezione dei processi di produzione e layout della struttura
produttiva

Programma . Analisi della location di produzione

. Progettazione dei sistemi di lavoro

. Competitivita, strategia e produttivita

. Introduzione al controllo della qualita

0 N o un H»

. Introduzione alla gestione dei materiali

= A. SIANESI, La gestione del sistema di produzione: Pianificazione,
Testi Consigliati _ ] o
programmazione, controllo, misura e miglioramento, Etas, 2014.

Le lezioni verranno erogate a discrezione del Docente attraverso
L . tesine, commentari, manuali specialistici, dispense o lezioni tramite
Modalita di Verifica _ o ) ) ) )
piattaforma in live streaming. La valutazione viene espressa in

trentesimi.
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LUXURY MANAGEMENT

ECTS:

SSD: SECS-P/08

Obiettivi Formativi

I corso offre allo studente gli strumenti principali del Luxury

Management, istruendolo sul valore del settore Luxury e i soggetti cui &
rivolto, le strategie utilizzate nel settore, le problematiche pit comuni
che le aziende possono incontrare (specialmente le aziende di recente

costituzione) e l'internazionalizzazione dei propri prodotti.

Competenze

Acquisite

Al termine del corso lo studente avra acquisito un’approfondita
conoscenza e comprensione del Luxury Management, sara in grado di
applicare tali conoscenze attraverso gli strumenti di analisi acquisiti,
sara in grado di comunicare i propri concetti e quelli di terzi attraverso
un linguaggio tecnico adeguato e sara in grado di reperire nuovi
informazioni e continuare autonomamente la propria crescita

professionale.

Programma

. Concetti e definizioni di “Luxury” e “Luxury Management”

. Caratteristiche generali e particolari delle aziende del settore Luxury
. Marketing e Marketing Digitale

. I mercati del settore Luxury

. Luxury Management e gestione delle relazioni con la clientela

. Luxury Management e comunicazione

. La gestione del retail

. Luxury Management e internazionalizzazione del prodotto

O 0 N OO 1 A W N

. Luxury e sostenibilita
10. L’anticipazione delle mutazioni del mercato e I|‘applicazione di

business model adeguati a cambiamenti radicali

Testi Consigliati

= AA. VV., The Management of Luxury: An International Guide, Kogan
Page Ltd, 2a edizione, 2018

Modalita di Verifica

Le lezioni verranno erogate a discrezione del Docente attraverso tesine,
commentari, manuali specialistici, dispense o0 lezioni tramite
piattaforma in live streaming. La valutazione viene espressa in

trentesimi.

10
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INTERNATIONAL MARKETING

ECTS:

SSD: SECS-P/08

Obiettivi Formativi

Nello scenario economico contemporaneo, ormai completamente

globalizzato, & imperativo che ogni azienda italiana abbia la
consapevolezza della propria collocazione nel contesto internazionale e
delle potenzialita di crescita nonché dei rischi posti sia dalle varie
situazioni socio-economiche in varie aree del mondo e che dallattivita
dei propri competitors e pertanto lo studente apprendera tutte le
metodologie di analisi dei mercati e tecniche del marketing
internazionale volte a far progredire la propria azienda all'interno del

relativo mercato di riferimento.

Conoscenza e comprensione della terminologia appropriata, degli ambiti
culturali, politici e giuridici che influenzano il commercio internazionale.

Conoscenza e comprensione dei vantaggi e degli svantaggi delle varie

Competenze _ ) _ o ] - )
o categorie di prodotti e servizi sottoposti ad analisi comparata a livello

Acquisite ) ) .
locale-globale. Conoscenza e comprensione delle strategie del marketing
internazionale, delle strategie di ingresso in nuovi mercati e dell'impatto
delle moderne tecnologie informatiche sul commercio globale.
1. Introduzione al marketing internazionale
2. Marketing internazionale: gli ambiti culturali, politici, economici,
finanziari e giuridici
3. Dall'integrazione regionale all'integrazione globale: il marketing
internazionale nel XXI secolo

Programma

4. Strategie di produzione e distribuzione internazionale

5. Strategie di promozione e di pricing

6. Analisi interna e analisi delle risorse e delle potenzialita

7. Strategie di identificazione dei target internazionali e di

posizionamento nei mercati internazionali

Testi Consigliati

= G. Bertoli e E. Valdani, Marketing Internazionale, Egea, Seconda
Edizione, 2018

Modalita di Verifica

Le lezioni verranno erogate a discrezione del Docente attraverso tesine,
commentari, manuali specialistici, dispense o lezioni tramite piattaforma

in live streaming. La valutazione viene espressa in trentesimi.

11
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LABORATORIO VIRTUALE AVANZATO DI MAGLIERIA

SSD: ICAR/13

ECTS: 6

Obiettivi Formativi

Questo laboratorio virtuale approfondisce i principi e le tecniche
appresi nel precedente Ilaboratorio virtuale, focalizzandosi

maggiormente sulle capacita pratico-creative dello studente.

Competenze Acquisite

Al termine del laboratorio virtuale lo studente avra dimostrato di
aver completamente assimilato le tecniche del laboratorio virtuale
precedente, integrandole con le tecniche avanzate nel laboratorio
virtuale corrente, arrivando a produrre un capo di maglieria

originale disegnato e realizzato in proprio.

Attivita

In questo laboratorio virtuale verranno insegnate alcune tecniche
avanzate che andranno ad integrare le tecniche precedentemente
apprese e lo studente dovra infine disegnare e realizzare un capo

di maglieria originale quale dimostrazione finale del grado di

competenza raggiunto in questo settore.

LABORATORIO VIRTUALE AVANZATO DI ORNAMENTO

SSD: ICAR/13

ECTS: (&

Obiettivi Formativi

Questo laboratorio virtuale approfondisce i principi e le tecniche appresi
nel precedente laboratorio virtuale, focalizzandosi maggiormente sulle

capacita pratico-creative dello studente.

Competenze

Acquisite

Al termine del laboratorio virtuale lo studente avra dimostrato di aver
completamente assimilato le tecniche del I|aboratorio virtuale
precedente, integrandole con le tecniche avanzate nel laboratorio
virtuale corrente, arrivando a produrre almeno tre ornamenti originali
di tre diverse tipologie da applicare su un capo di vestiario che gli verra

consegnato.

Attivita

In questo laboratorio virtuale verranno insegnate alcune tecniche
avanzate che andranno ad integrare le tecniche precedentemente
apprese e lo studente dovra infine disegnare e realizzare un tre diverse
tipologie originali quale dimostrazione finale del grado di competenza

raggiunto in questo settore.

12
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SOCIOLOGIA DELLA COMUNICAZIONE

SSD: SPS/08 ECTS: 8

Questo corso introduce lo studente ai principi della sociologia

Obiettivi Formativi applicata alla comunicazione con una particolare attenzione alle

moderne forme di comunicazione multimediale.

Al termine di questo corso lo studente apprendera, tra l'altro, come
analizzare i media (in particolar modo quelli digitali) alla luce delle
principali teorie sociologiche; esplorera i rapporti tra informazione
Competenze Acquisite societa identificato le ragioni dell’errata ricezione del messaggio da
parte del ricevente; comprendera le dinamiche della comunicazione
in campi specifici quale la politica e i rapporti con persone

proveniente da un diverso background socio-culturale.

1. I media, la comunicazione e i cambiamenti sociali

2. I media tradizionali e i nuovi media: similitudini, differenze e
interazioni

3. I social network e la modifica della percezione identitaria di
gruppo

Programma 4. 1 social media e scale valoriali

5. I social media e i nuovi paradigmi di interazione sociale

6. Nuove forme di comunicazione e orientamento politico

7. Nuove forme di comunicazione e trasformazione sociale

8. Differenze di percezione dei nuovi strumenti di comunicazione

per fascia d'eta

= S. Bentivegna, G. Boccia Artieri, Le teorie delle comunicazioni di
Testi Consigliati
massa e la sfida digitale, Laterza, Roma, 2019

Le lezioni verranno erogate a discrezione del Docente attraverso
L . tesine, commentari, manuali specialistici, dispense o lezioni tramite
Modalita di Verifica _ o _ _ _ )
piattaforma in live streaming. La valutazione viene espressa in

trentesimi.

13
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ANTROPOLOGIA CULTURALE

ECTS:

SSD: M-DEA/01

Obiettivi Formativi

In questo corso lo studente esplorera una varieta di concetti e teorie che

lo aiuteranno a comprendere le somiglianze, le differenze, le connessioni
e le disconnessioni sperimentate dalle comunita mondiali affrontando
argomenti all'interno del sociale e antropologia culturale, compreso il
modo in cui la conoscenza antropologica pud plasmare le le prospettive

del mondo corrente.

Competenze

Acquisite

Al termine del corso lo studente sara in grado di analizzare la complessa
interazione tra individui, gruppi sociali, strutture sociali, storia e cultura
e applicare i principi teorici dell'analisi sociale per interpretare

criticamente la societa odierna.

Programma

. La quadruplice radice dell’antropologia
. Cultura, etnografia e rappresentazioni
. Ecologia, ambiente e sussistenza

. Economie e relazioni di scambio

. Riproduzione e regalita

. Generi e sessualita

. Razze, classi sociali e caste

. Religione e magia

O 0 N OO 1 A W N

. Politica e legislazione

=
o

. Antropologia dello sviluppo

=
[ary

. Globalizzazione e transnazionalismo

=
N

. L'antropologia medica e il corpo umano

=
W

. Etica, metodi e lavoro sul campo nell’antropologia culturale

14. L'antropologia applicata e I'impegno sociale

Testi Consigliati

= K. J. GUEST, Cultural Anthropology: A Toolkit for a Global Age, W. W.
Norton & Company, 32 edizione, 2020

Modalita di Verifica

Le lezioni verranno erogate a discrezione del Docente attraverso tesine,

commentari, manuali specialistici, dispense o lezioni tramite piattaforma

in live streaming. La valutazione viene espressa in trentesimi.
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FONDAMENTI DI ORGANIZZAZIONE

SSD: SECS-P/10 ECTS: 8

Il presente corso analizza gli aspetti organizzativi aziendali con una
significativa enfasi nella gestione delle risorse umane. Alla fine del
corso lo studente sara in grado di identificare i vari comportamenti
Obiettivi Formativi umani e le complesse dinamiche psicologiche e sociali che
intercorrono tra i vari ruoli aziendali. Le conoscenze acquisite
costituiranno il fondamento da cui partire per sviluppare una
propria cultura aziendale all'interno di strutture sia pubbliche che
private.

Conoscenza e comprensione della psicologia individuale e della
motivazione al lavoro, le esigenze del singolo lavoratore, la sua
personalita e le sue -caratteristiche lavorative, apprendere le
tecniche base motivazionali. Conoscenza e comprensione dei
processi decisionali individuali tramite lo studio del modello
cognitivo e del modello razionale; conoscenza e comprensione
Competenze Acquisite delle tecniche di comunicazione aziendale, prevenzione, gestione e
risoluzione dei conflitti nell’ottica della comunicazione. Conoscenza
e comprensione dei fondamenti teorici dell’'organizzazione
aziendale, i vari modelli strutturali di base, i processi organizzativi
e le loro metodologie, mappatura e analisi. Conoscenza e
comprensione dell’'applicazione pratica dei principi appresi
attraverso simulazioni di progettazione di un’organizzazione
aziendale.

1. Definizioni e funzioni della gestione aziendale
2. I manager: funzioni, ruoli e capacita
3. L'azienda vista dalla prospettiva locale e da quella globale
4. Fasi dello sviluppo economico e organizzazione aziendale
5. La pianificazione e le sue diverse tipologie
6. La pianificazione suddivisa per livelli aziendali
Programma 7. Le tecniche e gli strumenti della pianificazione aziendale
8. Il processo decisionale
9. Tipologie di strutture organizzative
10. Il personale aziendale: selezione, assunzione e training
11. Il personale aziendale: valutazioni, retribuzioni e relazioni
12. La leadership aziendale
13. Le diverse operazioni aziendali nell‘ottica dell’organizzazione e
del management
Testi Consigliati » SALVEMINI, S., Organizzazione aziendale, Egea, 2017
Le lezioni verranno erogate a discrezione del Docente attraverso
Modalita di Verifica tesine, commentari, manuali specialistici, dispense o lezioni tramite
piattaforma in live streaming. La valutazione viene espressa in
trentesimi.
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LABORATORIO VIRTUALE AVANZATO DI DRAPPEGGIO

SSD: ICAR/13 ECTS: 6

Questo laboratorio virtuale approfondisce i principi e le tecniche

Obiettivi Formativi appresi nel precedente Ilaboratorio virtuale, focalizzandosi

maggiormente sulle capacita pratico-creative dello studente.

Al termine del laboratorio virtuale lo studente avra dimostrato di
aver completamente assimilato le tecniche del laboratorio virtuale
o precedente, integrandole con le tecniche avanzate nel laboratorio
Competenze Acquisite ) ) S
virtuale corrente, arrivando a creare tre drappeggi originali, di cui
uno per copricapo, per altrettanti capi di vestiario che saranno

consegnati allo studente.

In questo laboratorio virtuale verranno insegnate alcune tecniche
avanzate che andranno ad integrare le tecniche precedentemente
apprese e lo studente dovra infine realizzare tre drappeggi (di cui
Programma uno per un copricapo) originali che si armonizzino esteticamente
per altrettanti capi di vestiario che gli saranno consegnati quale
dimostrazione finale del grado di competenza raggiunto in questo

settore.
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LABORATORIO VIRTUALE AVANZATO DI TAGLIO & CUCITO

SSD: ICAR/13

ECTS: 6

Obiettivi Formativi

Questo laboratorio virtuale approfondisce i principi e le tecniche
appresi nel precedente Ilaboratorio virtuale, focalizzandosi

maggiormente sulle capacita pratico-creative dello studente.

Competenze Acquisite

Al termine del laboratorio virtuale lo studente avra dimostrato di
aver completamente assimilato le tecniche del laboratorio virtuale
precedente, integrandole con le tecniche avanzate nel laboratorio
virtuale corrente, arrivando a produrre un capo di vestiario

originale di una tipologia scelta dal Docente.

Programma

In questo laboratorio virtuale verranno insegnate alcune tecniche
avanzate che andranno ad integrare le tecniche precedentemente
apprese e lo studente dovra infine disegnare e realizzare un capo

di vestiario originale quale dimostrazione finale del grado di

competenza raggiunto in questo settore.

17



http://www.unicampushetg.ch/
http://www.unicampushetg.ch/

The Academic Secretariat

UNICAMPUS HETG SARL

Registered Office: Quai Gustave Ador 18, case postale 1470, a 1211 Geneve,
Suisse

www.unicampushetg.ch

Legally authorized under articles 20 and 27 of the Federal Constitution
Name approved by the Federal Trade Registry Office: CH-660.6.638.023-1
CHE 133.413.467

CORPORATE STRATEGY

SSD: SECS-P/08

Questo corso insegna progettare ed implementare le strategie
Obiettivi Formativi aziendali, specialmente per le grandi aziende o le aziende multi-

settore.

Lo studente apprendera l'importanza e la complessita delle
interazioni tra strategia aziendale, struttura organizzativa
Competenze Acquisite aziendale, sistema di gestione e modello di leadership, imparando
al contempo come fronteggiare le problematiche settoriali

specifiche.

. Introduzione alla strategia aziendale

. Fondamenti e strumenti di analisi settoriale

. Tecniche di analisi della situazione aziendale

. Analisi delle risorse, delle capacita e delle criticita
Programma . Responsabilita sociale dell’azienda

. L'impatto tecnologico nella corporate strategy
. Alleanze strategiche

. Valutazione finanziaria della corporate strategy

O 00 N OO U1 » W N

. Case studies pil rilevanti presentati dal Docente

] o = F. Fontana, P. Boccardelli, Corporate strategy. Una prospettiva
Testi Consigliati
organizzativa e finanziaria per la crescita, Hoepli, 2015

Le lezioni verranno erogate a discrezione del Docente attraverso
L . tesine, commentari, manuali specialistici, dispense o lezioni tramite
Modalita di Verifica ) o ) ) ) _
piattaforma in live streaming. La valutazione viene espressa in

trentesimi.
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ECONOMIA E GESTIONE DELLE IMPRESE

SSD: SECS-P/08 ECTS: 10

Il corso introduce lo studente alle conoscenze basilari del settore

economico con uno specifico focus sugli argomenti che riguardano
Obiettivi Formativi le aziende piu da vicino. Verranno affrontati ed analizzati casi
specifici che comprendono aziende sia del settore pubblico che di

quello privato.

Lo studente acquisira familiarita sia con le strutture aziendali piu
comuni che con quelle piu rare, sia nell’'ambito nazionale che
europeo ed internazionale, sara in grado di riconoscere tutti gli
Competenze Acquisite elementi costitutivi dell'organizzazione aziendale e ad inquadrarli
all'interno di schemi sia generali sia ad hoc per armonizzarsi con le
strategie e le necessita operative dettate dalla vision e dalla

mission aziendale.

. Storia ed evoluzione dell’'ambiente economico

. I fattori esterni che influenzano la struttura d’'impresa
. I fattori interni che influenzano la struttura d’'impresa
Programma . Strategie e modelli di sviluppo per le imprese

. L'innovazione come chiave di volta per la crescita dell'impresa

. Misurazione e analisi degli effetti delle strategie adottate

N o i1 A W N -

. I modelli organizzativi aziendali

= G. AIROLDI, G. BRUNETTI, V. CODA, Corso di economia
aziendale, Bologna, il Mulino, 2005.

= I. DAGNINO, N. MISANI, F. PERRINI, C. VURRO, Casi di
Management, Milano, Egea, 2016.

Testi Consigliati

= F. PERRINI, Management. Economia e gestione delle imprese,
Milano, Egea, 2017.

Le lezioni verranno erogate a discrezione del Docente attraverso

L . tesine, commentari, manuali specialistici, dispense o lezioni tramite
Modalita di Verifica _ o ) ) ) )
piattaforma in live streaming. La valutazione viene espressa in

trentesimi.
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SEMIOTICA DEI MEDIA

SSD: M-FIL/05

Questo corso trattera di semiotica dei media, sia di quelli
tradizionali che di quelli digitali e illustrera come i nuovi media
digitali stanno cambiando la natura della comunicazione. Il corso
Obiettivi Formativi esaminera l'uso della semiotica per studiare come avviene la
trasmissione del significato nei media interattivi rispetto ai piu
vecchi e ancora esistenti media unidirezionali quali ad esempio la

stampa, la televisione e la radio.

Al termine del corso lo studente sara in grado di analizzare i media
o sotto |'aspetto semiotico e sara in grado di produrre materiale
Competenze Acquisite o o ) )
originale semioticamente competente e studiato appositamente per

il medium o i media prescelti per la trasmissione del messaggio.

1. Introduzione alla comunicazione audiovisiva

2. Teorie visive e codici visivi
3. La persuasione
4. Analisi audiovisiva dei media
Programma >- Musica
6. Fotografia
7. Cinema
8. La “nona arte”: il fumetto
9. Internet e la diffusione virale dei contenuti mediali: un‘analisi

semiotica

) o = Grice Paul, Logica e conversazione. Saggi su intenzione,
Testi Consigliati S - ]
significato e comunicazione. Il Mulino, 1993

Le lezioni verranno erogate a discrezione del Docente attraverso
L . tesine, commentari, manuali specialistici, dispense o lezioni tramite
Modalita di Verifica _ o _ _ _ )
piattaforma in live streaming. La valutazione viene espressa in

trentesimi.
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PROVA FINALE

SSD: -

La prova finale consiste in una Tesi di Laurea, compilativa o sperimentale, da concordare con

un Docente del corso di Laurea e da consegnare entro i tempi stabiliti come previsto dalle

norme di Segreteria cui si rimanda per ulteriori chiarimenti.
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